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Fengsel
for ran

De to maskerte mennene som i
februar i ar ranet Yx Rosseland
i Songdalen i Kristiansand, fikk
med seg nesten 30 000 kroner
i ransutbytte. Na kan de fa fem
ars fengsel, ogsa. Ranerne kan i
tillegg bli pélagt & betale Yx-
stasjonen erstatning pa inntil
61 000 kroner, skriver Feedre-
landsvennen.

Herpet mc
og biler

Fer mannen ble opp-
daget og la pa

sprang, rakk han blant
annet a gjore heerverk
pa fire biler og en mo-
torsykkel ved Statoil-
stasjonen i Vikens ga-
te i Bergen, skriver
Bergens Tidende.

Stjal
sigaretter
og tobakk

Shell-stasjonen pa Ed-
land pa Vinje har veert
utsatt for innbrudd. Dg-
ren til bensinstasjonen
ble slatt inn, og ifelge
politiet tok tyvene med
seg tobakk og sigaret-
ter, skriver Varden.

Ranet med Kamp Falsk
balltre utenfor alarm
Ica Neer i Nygardsgaten i Narvesen Ransalarmen

Bergen ble ranet av en
mann som brukte et ball-

tre til a true til seg peng-
er. Mannen skal ha slatt
balltreet i kasseapparatet
for a fa ut penger, skriver
Bergens Tidende.

To menn gjorde opp
pa terre nevene tidlig
pa kvelden rett uten-
for Narvesen i Farde.
Politiet ble tilkalt, og
etter litt megling had-
de situasjonen lgst
seg, skriver Firda.

gikk ved Statoil-
stasjonen i Sogn-

dal. Politiet ryk-
ket ut, men fant
raskt ut at alar-

men skyldtes en
teknisk feil, skri-
ver Firda.

1 a
MAKS TO: /kke mer enn to an-
satte i hver butikk. Sverre Strandberg
og Sara Korshaj Christensen holder
Subprice i Prinsens gate i Oslo igang.

ATELIER: Det ser mer ut som et atelier enn en typisk dagligvarebutikk. Kunstner Sverre Strandberg praver @ bli
Norges neste kjedesjef.

Prover

OSLO SENTRUM: Det er det mest ekstreme
lavpriskonseptet Norge har sett hittil. Subprice prover

a

a bygge en kjede med bare en handfull varelinjer, samtidig som innredning, b
ningstider kuttes til beinet.
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Bare 15 produkter, og helt nytt
sortiment annenhver uke. Den
forste uken: Produkter fra blant
andre Coca-Cola, Mars, Unil,
Metsi og Procter & Gamble. —
Beholdningen kommer til &
skifte hver fjortende dag etter
hva vi far kjept inn, sier Sverre
Strandberg.

OsLO F@RST
Ife Han titulerer seg som griinder
og kunstner. Med lite varer per
kvadratmeter og lyse lokaler kan
da ogsa butikken minne om et
atelier. — Det er mye innen kunst
som ligner pd griindervirksom-
het, ved at man gjennomforer et
prosjekt, kontrollerer alt og lae-
rer & gjore ting billig, sier
Strandberg, som mener den
korte veien fra kunst til ne-
ringsliv kompenserer godt for
manglende dagligvarebakgrunn.
N4 har han dpnet den forste
butikken i Subprice, som han
haper skal bli en kjede pé 150.
— Testbutikken i
Oslo sentrum er
mer en slags mar-
kedsundersokelse.
Neste steg blir &
prove & finne gode
lokaler, i forste rekke i Oslo, for-
teller han.

RETT FRA LEVERANDGRENE
Nekkelen er & kutte utgiftene.
Det begrensede sortimentet be-
star av varer som skal kjopes rett
fra leveranderene i store kvanta.
—Vima prove  gjore det pd
en annen méte. Kjedene som
allerede finnes, er ogsé grossis-
ter, og det er vanskelig & vri seg
unna dem med et vanlig sorti-
ment. Men ndr vi legger frem

gst

emanning og ap-

forretningsstrategien for leve-
randerene, er de veldig positive.
De trenger ogsé konkurranse i
dagligvarehandelen, sier Sverre
Strandberg til Handelsbladet
FK.

Han understreker at om kon-
septet skal fungere, er det viktig
at det er kjente merkevarer i
containerne.

For dette er en containerbu-
tikk. Ingen hyller, alle varene i
store containere som kan mas-
seproduseres etterhvert som kje-
den vokser. Ferskvarer er ikke
utelukket, men i tilfelle solgt fra
containere med samme utse-
ende, men med kjoleelement.
De gir plass til mye varer
sammenlignet med vanlige hyl-
ler og kjoledisker, og griinderen
kan godt tenke seg & fylle en av
dem med et par hundre kilo
polser, for eksempel.

TO ANSATTE

Subprice skal ikke bruke store
summer pd design og innred-
ning. Logistikken skal vere en-
klest mulig. Apningstidene skal
holdes nede slik at det holder
med ett skift — 10-17 midt i
uken og 11-16 lgrdager er det
som proves ut nd. To ansatte
skal veere nok.

— Det er en ekstremversjon av
en lavpriskjede. Egentlig er det
hos Rema 1000 jeg har hentet
mest inspirasjon, i og med at
Lidl ikke er sa etablert, men det
er litt Lidl-tankegang, ogs4, sier
Sverre Strandberg.

Og markedsforingen, den
skjer mest ved hjelp av munn-
mot-munn-metoden. — Nér noe
er billig nok, sé vil det annon-
sere seg selv, sier Strandberg. —
N4 har ordet begynt & spre seg
litt, og vi har hatt mange lykke-
lige kunder.

DIREKTE:
Store kvanta,
ekstremt fa
varelinjer o
alt direkte fra
leverander,
det er tanken
bak etable-
ringen.



